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      أهداف المجلة:

• الإسهام في تطوير المعرفة ونشرها، وذلك بنشر البحوث العلمية الأصيلة، 	
والمراجعات العلمية في مجالات البحوث والدراسات في مجالات تخصص 

الإعلام الرقمى المختلفة.
• نشر البحوث العلمية المبتكرة، التي يعدّها أعضاء هيئة التدريس والهيئة 	

المعاونة بالجامعات المصرية والعربية، والباحثون في المجالات العلمية 
لتخصص الاعلام الرقمى.

• توفير فرصة التقويم العلمى للبحوث من خلال إخضاع البحوث للرأي 	
العلمي الذى يأخذ على عاتقة تقويم الجوانب العلمية والمنهجية في البحث 

العلمي.
• معالجة القضايا المعاصرة في إطار البحث العلمى، وتوظيفها في خدمة 	

المجتمع، وخدمة القضايا الجوهرية التي تأسست من أجلها المجلة، وعلى 
رأسها التحول الرقمى.

• رصد ومتابعة اتجاهات البحث العلمى، من خلال الوقوف على النتائج العلمية 	
للبحوث التي تصدرها المؤسسات الأكاديمية ومراكز البحوث المتخصصة.

• اهتمامات المجلة:	
• تعنى المجلة بنشر:	
• البحوث العلمية الرصينة في مجالات تخصص الإعلام الرقمى.	
• البحوث والدراسات النقدية التي تتصل بالإصدارات في مجالات التخصص 	

التي تعنى بها المجلة.
• البحوث والدراسات العلمية المعنية بمعالجة المشكلات المعاصرة والقضايا 	

المستجدة في المجتمع، وخصوصًا التحول الرقمي.
• البحوث والتقارير والترجمات العلمية، وعرض الكتب الجديدة في مجال 	

الإعلام الرقمي ومراجعتها.   
• التقارير عن المؤتمرات والندوات العلمية في تخصص الإعلام الرقمي في 	

مصر والعالم العربي والعالم.



   قواعد النشر:

• أن تكون البحوث متخصصة في مسألة من المسائل التي تهتم بها المجلة.	
• أن تكون البحوث متّسمة بالعمق والأصالة، بحيث يضيف كل بحث جديداً 	

إلى المعرفة.
• أن تكون البحوث موثقة من الناحية العلمية بالمراجع والمصادر والوثائق.	
• تنشر البحوث في المجلة باللغات العربية والإنجليزية والفرنسية.	
• أن يقر صاحب البحث بأن بحثه عمل أصيل له وليس مشتقاً من رسالتي 	

الماجستير والدكتوراه العائدتين له.
• ألاّ يكون البحث قد سبق نشره، ويقدم الباحث تعهداً بذلك.	
• ألاّ يكون البحث مقدماً للنشر في مجلة أخرى.	
• لا يجوز نشر البحث في مكان آخر بعد إقرار نشره في مجلة كلية الإعلام 	

جامعة السويس إلاّ بعد الحصول على إذن كتابي بذلك من رئيس التحرير.
• موافقة المؤلف على نقل حقوق النشر كافة إلى المجلة، وإذا رغبت المجلة 	

في إعادة نشر البحث فإن عليها أن تحصل على موافقة مكتوبة من صاحبه.
• أصول البحث التي تصل إلى المجلة لا تردّ سواء أنشرت أم لم تنشر.	
• يمنح الباحث نسخة واحدة من العدد المنشور فيه بحثه مع خمس مستلات 	

منه.

   متطلبات النص المقدم للنشر:

• يجب ألاّ يزيد عدد صفحات البحث عن )30 صفحة( بما فيها الأشكال 	
والصور والجداول والمراجع (بمقاس A4 / أو حوالي 9000 كلمة(.

• يذكر اسم المؤلف وعنوانه الحالي بعد عنوان البحث مباشرة مع ذكر عنوانه، 	
ومرتبته العلمية، وبريده الإلكتروني.

• تقدم البحوث مكتوبة بخط Arabic Simplified حجم )14( للنصوص 	
في المتن، وبالخط نفسه بحجم )12(  للهوامش في نهاية البحث، وتكون 

الهوامش )2.5 سم( من كل طرف.

ُ



• تدرج الرسوم البيانية والأشكال التوضيحية في متن البحث، وتكون الرسوم 	
والأشكال باللونين الأبيض والأسود وترقم ترقيما متسلسلًا، وتكتب 

أسماؤها والملاحظات التوضيحية في أسفلها.
• تدرج الجداول في متن البحث وترقم ترقيما متسلسلًا وتكتب أسماؤها في 	

أعلاها، أما الملاحظات التوضيحية فتكتب أسفل الجدول.
• تذكر الهوامش آخر البحث، وتذكر بعدها مباشرة قائمة المصادر والمراجع 	

مرتبة ترتيباً هجائياً.
• يجب أن يحتوى البحث على ملخص وافٍ بحدود )150-200( كلمة باللغة 	

المكتوب فيها البحث، وملخص وافٍ أيضا بحدود )150-200( كلمة باللغة 
الإنجليزية، ويكتب الملخصان في صفحتين مستقلتين.

• يذكر مرة واحدة في البحث المصطلح العلمى باللغة العربية وبجانبه 	
المصطلح باللغة الإنجليزية أو الفرنسية عند وروده أول مرة، ويكتفى بعد 

ذلك بكتابته باللغة العربية.
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مقدمة العدد

"أما قبل"

ويتوالى صدور أعداد جديدة من »مجلة بحوث الإعلام الرقمي«، المجلة العلمية المحكمة المتخصصة في مجال 
بحوث ودراسات الإعلام الرقمي، والصادرة عن كلية الإعلام وتكنولوجيا الاتصال بجامعة السويس، فقد 
وصلنا إلى العدد السابع، ويأتي هذا العدد مع بدء الاستعدادات لعقد امتحانات الفصل الدراسي الثاني 

لطلاب الدراسات العليا في الكلية، تحديدًا في برنامج الماجستير: »الإعلام الرقمي«.
تتنوع  أيضًا  فإنه  المختلفة  الكتب  وعروض  السابقة  الأعداد  ودراسات  وتعددت بحوث  تنوعت  وكما 
وتتعدد البحوث والدراسات التي سيقدمها العدد الحالي، العدد السابع، من بحوث ودراسات عربية، 

سواء من مصر أو الدول العربية، وكذلك هناك عروض لبعض الكتب العلمية.
وعليه، تبدأ بحوث ودراسات هذا العدد ببحث تحت عنوان: »دور العلاقات العامة في تشكيل الصورة 
الذهنية وتحسينها أثناء الأزمات«، من إعداد أ. م. د. السيد عبدالرحمن علي؛ الأستاذ المساعد 
بقسم الاتصالات التسويقية المتكاملة بكلية الإعلام وتكنولوجيا الاتصال جامعة السويس، ثم بحث آخر 
المصرية:  للدولة  الذهنية  بالصورة  وعلاقتها  العامة  »الدبلوماسية  بعنوان:  أيضًا  الذهنية  الصورة  حول 
العلاقات  السيد طاحون، أستاذ  دراسة ميدانية على عينة من الجمهور الخارجي، أ. م. د. محمد 

العامة والإعلان المساعد. 
ومن الجامعة المصرية الصينية، تقدم د. رانيا محمد همام باز؛ مدرس الإعلام بالجامعة المصرية الصينية، 
بحثًا ثالثًا بعنوان: »تأثير الصحافة الرقمية في توجيه الخطاب الإعلامي نحو التنمية المستدامة في ضوء 
القيم المهنية والأخلاقية«. ويقدم أ. مصطفى محمود محمد سكران؛ المدرس المساعد بقسم الإذاعة 
بالسادس من أكتوبر، بحثًا في إطار استكمال درجة  العالي للإعلام وفنون الاتصال  بالمعهد  والتليفزيون 
الدكتوراه في الإعلام شعبة الإذاعة والتليفزيون بعنوان: »صورة الشخصيات التاريخية في الدراما المدبلجة 
بقسم  الأستاذ  إسماعيل؛  د. محمود حسن  أ.  إشـراف:  تحليلية«، تحت  دراسة  الرقمية:  بالمنصات 
الإعلام وثقافة الأطفال كلية الدراسات العليا للطفولة جامعة عين شمس، وإشراف مشارك: د. هبة الله 
محمد فتحي؛ مدرس الإذاعة والتليفزيون قسم الإعلام كلية الآداب جامعة المنيا، بحث مقدم في إطار 

استكمال درجة الدكتوراه في الإعلام شعبة الإذاعة والتليفزيون.
ثم يأتي بحث آخر بصبغة عربية سعودية، حيث تقدم أ. غيداء علي منصور الزهراني، الباحثة في الإعلام 
الإخبارية  القناة  الثقافي لاستخدام  »الأثر  عنوان:  اجتماعية، بحثًا تحت  ومواقع  رقمي  إعلام  الجديد؛ 
السعودية للرسوم الجرافيكية في توعية الشباب السعودي بمعرض اكسبو٢٠٣٠«. ومن الأردن تكتب لنا 



أ. شيرين »محمد شعبان« سعيد الدويك، الباحثة في مجال الإعلام والاتصال، بحثًا بعنوان: »تصورات 
معلمي المدارس الأردنية نحو دور التربية الإعلامية والمعلوماتية في تشكيل الوعي الإعلامي الرقمي لدى 

الطلبة«.  
ومن خلال نافذة علمية إبداعية يعرض لنا أ. عماد أحمد سيف الإسلام، الطالب ببرنامج ماجستير 
العصر  مقرر »صحافة  إطار  في  السويس،  جامعة  الاتصال  وتكنولوجيا  الإعلام  كلية  الرقمي،  الإعلام 
الرقمي«، كتاب: »تقييم المصادر الرقمية في الصحافة.. مقدمة في نقد المصادر الرقمية«، تحت إشراف 
الأستاذ الدكتور حسين ربيع؛ الأستاذ المساعد بقسم الصحافة والنشر الرقمي بكلية الإعلام وتكنولوجيا 

الاتصال جامعة السويس.
وأخيرًا، فقد سعدنا لأننا قدمنا لكم هذه البحوث والدراسات والتقارير العلمية القيمة في هذا العدد، 
وعلى عهد ووعد أن نقدم لكم مجموعة أخرى من تلك البحوث والدراسات في العدد القادم من المجلة 

إن شاء الله.  

      والله من وراء القصد،،، 

                                                                مدير التحرير

دالرحمن عل�ي د ع�ب .م.د. الس�ي
أ
�                                                                       





   





   

Abstract 

The research aims to analyze the media coverage of sustainable 

development issues in Egyptian digital journalism, focusing on the 

websites of Al-Ahram and Youm7. This is carried out by classifying 

topics according to economic, environmental, and social dimensions, 

studying the trends in coverage, and assessing the extent of adherence 

to professional and ethical values. The study is grounded in the Social 

Responsibility Theory and the Framing Theory. It adopts the 

descriptive-analytical method by analyzing the content of media 

materials published about sustainable development. Additionally, it 

employs the comparative method to reveal editorial differences 

between the two websites. The study uses content analysis as a tool to 

evaluate the nature of journalistic treatment and trends in coverage, 

alongside analyzing audience interaction through comments and 

digital engagements  

The research sample consists of media materials published on the 

Al-Ahram website (36 news items) and Youm7 website (55 news 

items) during the period from November 1, 2024, to February 1, 2025, 

ensuring an up-to-date and comprehensive analysis of how digital 

journalism addresses sustainable development issues  



The results showed a clear divergence between Al-Ahram and 

Youm7 in covering development issues. Al-Ahram focused on 

balanced analysis with attention to environmental and social issues, 

whereas Youm7 concentrated more on governmental achievements 

and modern technologies using a more diverse approach  

Youm7 relied more heavily on positive coverage (58.1%) compared 

to Al-Ahram, which was characterized by neutrality and analytical 

depth (63.8%). Regarding the use of evidence, Youm7 preferred 

expert opinions (38%) and personal experiences (23.9%), while Al-

Ahram primarily relied on official data and statistics (29.3%). In terms 

of style, Al-Ahram excelled in critical analytical presentation (32.8%), 

whereas Youm7 demonstrated greater diversity in editorial styles 

(35%). As for visual presentation, written texts dominated the content, 

with limited use of videos and infographics, which weakened the 

visual impact for both websites  

The study recommends enhancing balance and objectivity in 

coverage: Youm7 should strive to present more balanced content 

between positives and negatives while increasing critical analysis, 

whereas Al-Ahram could diversify its editorial styles to include 

storytelling and human-interest narratives to better engage the 

audience. The research also recommends effectively employing data 

and visual media: it suggests increasing reliance on statistics and 

official data to boost credibility and enhancing the use of visual 

media, such as videos and infographics, to improve the visual appeal 

and impact of the content. 

Keywords: Digital Journalism - Media Discourse - Sustainable 

Development - Professional and Ethical Values. 
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