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      أهداف المجلة:

• الإسهام في تطوير المعرفة ونشرها، وذلك بنشر البحوث العلمية الأصيلة، 	
والمراجعات العلمية في مجالات البحوث والدراسات في مجالات تخصص 

الإعلام الرقمى المختلفة.
• نشر البحوث العلمية المبتكرة، التي يعدّها أعضاء هيئة التدريس والهيئة 	

المعاونة بالجامعات المصرية والعربية، والباحثون في المجالات العلمية 
لتخصص الاعلام الرقمى.

• توفير فرصة التقويم العلمى للبحوث من خلال إخضاع البحوث للرأي 	
العلمي الذى يأخذ على عاتقة تقويم الجوانب العلمية والمنهجية في البحث 

العلمي.
• معالجة القضايا المعاصرة في إطار البحث العلمى، وتوظيفها في خدمة 	

المجتمع، وخدمة القضايا الجوهرية التي تأسست من أجلها المجلة، وعلى 
رأسها التحول الرقمى.

• رصد ومتابعة اتجاهات البحث العلمى، من خلال الوقوف على النتائج العلمية 	
للبحوث التي تصدرها المؤسسات الأكاديمية ومراكز البحوث المتخصصة.

• اهتمامات المجلة:	
• تعنى المجلة بنشر:	
• البحوث العلمية الرصينة في مجالات تخصص الإعلام الرقمى.	
• البحوث والدراسات النقدية التي تتصل بالإصدارات في مجالات التخصص 	

التي تعنى بها المجلة.
• البحوث والدراسات العلمية المعنية بمعالجة المشكلات المعاصرة والقضايا 	

المستجدة في المجتمع، وخصوصًا التحول الرقمي.
• البحوث والتقارير والترجمات العلمية، وعرض الكتب الجديدة في مجال 	

الإعلام الرقمي ومراجعتها.   
• التقارير عن المؤتمرات والندوات العلمية في تخصص الإعلام الرقمي في 	

مصر والعالم العربي والعالم.



   قواعد النشر:

• أن تكون البحوث متخصصة في مسألة من المسائل التي تهتم بها المجلة.	
• أن تكون البحوث متّسمة بالعمق والأصالة، بحيث يضيف كل بحث جديداً 	

إلى المعرفة.
• أن تكون البحوث موثقة من الناحية العلمية بالمراجع والمصادر والوثائق.	
• تنشر البحوث في المجلة باللغات العربية والإنجليزية والفرنسية.	
• أن يقر صاحب البحث بأن بحثه عمل أصيل له وليس مشتقاً من رسالتي 	

الماجستير والدكتوراه العائدتين له.
• ألاّ يكون البحث قد سبق نشره، ويقدم الباحث تعهداً بذلك.	
• ألاّ يكون البحث مقدماً للنشر في مجلة أخرى.	
• لا يجوز نشر البحث في مكان آخر بعد إقرار نشره في مجلة كلية الإعلام 	

جامعة السويس إلاّ بعد الحصول على إذن كتابي بذلك من رئيس التحرير.
• موافقة المؤلف على نقل حقوق النشر كافة إلى المجلة، وإذا رغبت المجلة 	

في إعادة نشر البحث فإن عليها أن تحصل على موافقة مكتوبة من صاحبه.
• أصول البحث التي تصل إلى المجلة لا تردّ سواء أنشرت أم لم تنشر.	
• يمنح الباحث نسخة واحدة من العدد المنشور فيه بحثه مع خمس مستلات 	

منه.

   متطلبات النص المقدم للنشر:

• يجب ألاّ يزيد عدد صفحات البحث عن )30 صفحة( بما فيها الأشكال 	
والصور والجداول والمراجع (بمقاس A4 / أو حوالي 9000 كلمة(.

• يذكر اسم المؤلف وعنوانه الحالي بعد عنوان البحث مباشرة مع ذكر عنوانه، 	
ومرتبته العلمية، وبريده الإلكتروني.

• تقدم البحوث مكتوبة بخط Arabic Simplified حجم )14( للنصوص 	
في المتن، وبالخط نفسه بحجم )12(  للهوامش في نهاية البحث، وتكون 

الهوامش )2.5 سم( من كل طرف.

ُ



• تدرج الرسوم البيانية والأشكال التوضيحية في متن البحث، وتكون الرسوم 	
والأشكال باللونين الأبيض والأسود وترقم ترقيما متسلسلًا، وتكتب 

أسماؤها والملاحظات التوضيحية في أسفلها.
• تدرج الجداول في متن البحث وترقم ترقيما متسلسلًا وتكتب أسماؤها في 	

أعلاها، أما الملاحظات التوضيحية فتكتب أسفل الجدول.
• تذكر الهوامش آخر البحث، وتذكر بعدها مباشرة قائمة المصادر والمراجع 	

مرتبة ترتيباً هجائياً.
• يجب أن يحتوى البحث على ملخص وافٍ بحدود )150-200( كلمة باللغة 	

المكتوب فيها البحث، وملخص وافٍ أيضا بحدود )150-200( كلمة باللغة 
الإنجليزية، ويكتب الملخصان في صفحتين مستقلتين.

• يذكر مرة واحدة في البحث المصطلح العلمى باللغة العربية وبجانبه 	
المصطلح باللغة الإنجليزية أو الفرنسية عند وروده أول مرة، ويكتفى بعد 

ذلك بكتابته باللغة العربية.
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مقدمة العدد

"أما قبل"

العلمية  المجلة  الرقمي«،  الإعلام  من »مجلة بحوث  يصدر عدد جديد  ميلادي جديد،  عام  إطلالة  مع 
المحكمة المتخصصة في مجال بحوث ودراسات الإعلام الرقمي، والصادرة عن كلية الإعلام وتكنولوجيا 
الاتصال بجامعة السويس، فقد وصلنا إلى العدد السادس، ويأتي هذا العدد مع استقبال الدفعة الثالثة 
من المتقدمين للدراسة في الدراسات العليا في الكلية، تحديدًا في برنامج الماجستير: »الإعلام الرقمي«.

تتنوع  أيضًا  فإنه  المختلفة  الكتب  وعروض  السابقة  الأعداد  ودراسات  وتعددت بحوث  تنوعت  وكما 
البحوث والدراسات التي سيقدمها العدد الحالي، العدد السادس، من بحوث ودراسات عربية وأجنبية، 

سواء من مصر أو الدول العربية، وكذلك هناك عروض لبعض الكتب العلمية.
وعليه، يتصدر البحوث والدراسات المنشورة في هذا العدد بحث قيم بعنوان: »تأثير مستوى التعقيد 
البصري في الإنفوجرافيك الثابت على اكتساب المعرفة من الأخبار الإلكترونية: دراسة شبه تجريبية«، 
من إعداد د. عيده كمال رشيد أبو زيدان؛ الحاصلة على درجة الدكتوراه من قسم الإعلام بكلية الآداب 

جامعة المنيا.
ثم نقرأ بحثًا قيمًا آخر تحت عنوان: »العوامل المؤثرة في تفاعل المستخدمين مع المواقع الإخبارية الأجنبية 
إيناس يس محمود، وتحت  أ.  إعداد  المتعددة«، من  الوسائط  تطبيقية على  بالعربية: دراسة  الناطقة 
القاهرة، ضمن  النجار؛ الأستاذ بقسم الصحافة كلية الإعلام جامعة  الغريب  إشراف: أ. د. سعيد 
متطلبات الحصول على درجة الدكتوراه في الإعلام من قسم الصحافة بكلية الإعلام جامعة القاهرة. 
وبالمثل، بحث ثانٍ مقدم في إطار استكمال درجة الدكتوراه في الإعلام شعبة الإذاعة والتليفزيون، بعنوان: 
»تأثير الدراما المدبلجة في المنصات الرقمية على الصورة الذهنية للقوميات لدى الجمهور: دراسة ميدانية«، 
من إعداد أ. مصطفى محمود محمد سكران؛ المدرس المساعد بقسم الإذاعة والتليفزيون بالمعهد العالي 
للإعلام وفنون الاتصال بالسادس من أكتوبر، وتحت إشـراف: أ. د. محمود حسن إسماعيل؛ الأستاذ 
بقسم الإعلام وثقافة الأطفال كلية الدراسات العليا للطفولة جامعة عين شمس، وإشراف مشارك: د. 

هبة الله محمد فتحي؛ مدرس الإذاعة والتليفزيون قسم الإعلام كلية الآداب جامعة المنيا. 
تطبيقات  بعنوان: »استخدام  الأول  البحث  يأتي بحثان؛  السعودية  العربية  بالمملكة  ومن جامعة جدة 
د.  إعداد  من  السعودي نحوها«،  الشباب  باتجاهات  وعلاقته  السياحي  التسويق  في  المحمول  الهاتف 
حسن فراج حسن عبدالعال؛ المدرس بقسم الإعلام كلية الدراسات العليا جامعة عين شمس، والأستاذ 
المساعد بكلية العلوم الاجتماعية والإعلام قسم الاتصال وتقنية الإعلام جامعة جدة، وطلاب الفريق 



الرقمي(  الإعلام  )بكالوريوس  الإعلام  وتقنية  الاتصال  قسم  والإعلام  الاجتماعية  العلوم  بكلية  البحثي 
بجامعة جدة؛ كلّ من: أ. سلطان حكمي، وأ. عادل سعيد، وأ. عبدالله سالم، وأ. نايف شرف، 
وأ. عبدالعزيز خالد، وأ. يحي حسين. وأما البحث الثاني فهو تحت عنوان: »استخدام تقنيات الواقع 
الافتراضي في المواقع الإلكترونية وعلاقتها بإدراك الشباب الجامعي السعودي بالمحتوى الأثري«، وهو أيضًا 
من إعداد د. حسن فراج حسن عبدالعال؛ المدرس بقسم الإعلام كلية الدراسات العليا جامعة عين 
شمس، والأستاذ المساعد بكلية العلوم الاجتماعية والإعلام قسم الاتصال وتقنية الإعلام جامعة جدة، 
وطلاب الفريق البحثي بكلية العلوم الاجتماعية والإعلام قسم الاتصال وتقنية الإعلام )بكالوريوس الإعلام 
الرقمي( بجامعة جدة؛ كلّ من: أ. أحمد عبد الرحيم، وأ. أسامة العمري، وأ. يزن الزهراني، وأ. نواف 

حسن، وأ. فيصل عبدالعزيز، وأ. حسن عبدالقادر.
ومن خلال نافذة علمية إبداعية تعرض لنا أ. شيماء أشرف طايل؛ الطالبة ببرنامج ماجستير الإعلام 
الرقمي، كلية الإعلام وتكنولوجيا الاتصال جامعة السويس، في إطار مقرر »صحافة العصر الرقمي«، 
الرقمي في غرف الأخبار المعاصرة: الابتكار الإعلامي، وتكييف المحتوى، والتحول  كتاب: »التقارب 
الرقمي، والصحافة الإلكترونية«، تحت إشراف الأستاذ الدكتور حسين ربيع؛ الأستاذ المساعد بقسم 
الصحافة والنشر الرقمي بكلية الإعلام وتكنولوجيا الاتصال جامعة السويس. كما تعرض لنا أ. وسام 
الاتصال جامعة  كلية الإعلام وتكنولوجيا  الرقمي،  ببرنامج ماجستير الإعلام  الطالبة  عبدالعال رشاد؛ 
السويس، في إطار مقرر »صحافة العصر الرقمي« كتاب: »الممارسات الناشئة في عصر الصحافة الرقمية 
الآلية: النماذج واللغات ورواية القصص«، تحت إشراف الأستاذ الدكتور حسين ربيع؛ الأستاذ المساعد 

بقسم الصحافة والنشر الرقمي بكلية الإعلام وتكنولوجيا الاتصال جامعة السويس.
ويأتي في ختام المجلة بحث قيم باللغة الإنجليزية، تحت عنوان:« السمات الشعبوية التي تعكسها شبكات 
التواصل الاجتماعي في سياق الصراع في غزة: دراسة استقصائية بعد مرور عام على هجمات السابع 
كلية  العامة والإعلان  العلاقات  بقسم  المساعدة  الأستاذة  إيمان زهرة؛  الدكتورة  للأستاذة  أكتوبر«،  من 

الإعلام جامعة القاهرة.
“Populist Traits Reflected through Social Media in the Context of Gaza 
Conflict: A Survey Study to Commemorate One Year of Attacks”.

وأخيرًا، فقد سعدنا أن نتقدم لكم بعدد من البحوث والدراسات والتقارير العلمية القيمة في هذا العدد، 
وعلى وعد أن نقدم لكم كذلك عددًا آخر من تلك البحوث والدراسات في العدد القادم من المجلة، في 

القريب العاجل إن شاء الله. 
      والله من وراء القصد،،، 

                                                                مدير التحرير

دالرحمن عل�ي د ع�ب .م.د. الس�ي
أ
�                                                                       







  



 

 



  

The Factors Influencing User Engagement with Foreign Arabic-

Language News Websites: An Applied Study on Multimedia 

 

Abstract

This study aimed to analyze audience engagement with foreign 

Arabic-language news websites through a field study measuring the 

impact of multimedia on interaction and participation rates across 

digital platforms. The research examined engagement data from 

selected news websites, including Sky News Arabia, CNN Arabic, and 

RT Arabic, over a specific period, utilizing the Media Richness 

Theory as a theoretical framework. 

The study found that multimedia-supported content, such as videos 

and infographics, generated higher engagement rates compared to 

traditional text-based content. Short videos were the most engaging 

format, followed by images and infographics. Additionally, breaking 

news and live coverage attracted the highest levels of user interaction, 

whereas analytical reports and long-form articles were less appealing. 

Results also revealed variations in engagement levels among the 

studied platforms. Sky News Arabia had the highest interaction rates 

for live video content, while CNN Arabic was recognized for its 

analytical content, which appealed to a specific audience segment. RT 

Arabic, on the other hand, recorded relatively lower engagement rates. 

The study also found that smartphones were the most commonly used 

device for accessing news, with over 80% of users relying on them, 

reflecting changing audience habits in digital news consumption. 

Furthermore, audience characteristics such as age, educational 

background, and economic status influenced interaction patterns. 

Younger users were the most active consumers of digital news and 

showed a preference for interactive visual content. The study 

recommends the development of digital strategies to enhance user 

experience, including improving multimedia quality, simplifying 

website design, and strengthening integration with social media 

platforms to increase engagement and participation. 

 

Keywords: Digital Interactivity, Foreign News Websites, Multimedia, 

User Engagement, Digital Media. 
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