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      أهداف المجلة:

• الإسهام في تطوير المعرفة ونشرها، وذلك بنشر البحوث العلمية الأصيلة، 	
والمراجعات العلمية في مجالات البحوث والدراسات في مجالات تخصص 

الإعلام الرقمى المختلفة.
• نشر البحوث العلمية المبتكرة، التي يعدّها أعضاء هيئة التدريس والهيئة 	

المعاونة بالجامعات المصرية والعربية، والباحثون في المجالات العلمية 
لتخصص الاعلام الرقمى.

• توفير فرصة التقويم العلمى للبحوث من خلال إخضاع البحوث للرأي 	
العلمي الذى يأخذ على عاتقة تقويم الجوانب العلمية والمنهجية في البحث 

العلمي.
• معالجة القضايا المعاصرة في إطار البحث العلمى، وتوظيفها في خدمة 	

المجتمع، وخدمة القضايا الجوهرية التي تأسست من أجلها المجلة، وعلى 
رأسها التحول الرقمى.

• رصد ومتابعة اتجاهات البحث العلمى، من خلال الوقوف على النتائج العلمية 	
للبحوث التي تصدرها المؤسسات الأكاديمية ومراكز البحوث المتخصصة.

• اهتمامات المجلة:	
• تعنى المجلة بنشر:	
• البحوث العلمية الرصينة في مجالات تخصص الإعلام الرقمى.	
• البحوث والدراسات النقدية التي تتصل بالإصدارات في مجالات التخصص 	

التي تعنى بها المجلة.
• البحوث والدراسات العلمية المعنية بمعالجة المشكلات المعاصرة والقضايا 	

المستجدة في المجتمع، وخصوصًا التحول الرقمي.
• البحوث والتقارير والترجمات العلمية، وعرض الكتب الجديدة في مجال 	

الإعلام الرقمي ومراجعتها.   
• التقارير عن المؤتمرات والندوات العلمية في تخصص الإعلام الرقمي في 	

مصر والعالم العربي والعالم.



   قواعد النشر:

• أن تكون البحوث متخصصة في مسألة من المسائل التي تهتم بها المجلة.	
• أن تكون البحوث متّسمة بالعمق والأصالة، بحيث يضيف كل بحث جديداً 	

إلى المعرفة.
• أن تكون البحوث موثقة من الناحية العلمية بالمراجع والمصادر والوثائق.	
• تنشر البحوث في المجلة باللغات العربية والإنجليزية والفرنسية.	
• أن يقر صاحب البحث بأن بحثه عمل أصيل له وليس مشتقاً من رسالتي 	

الماجستير والدكتوراه العائدتين له.
• ألّا يكون البحث قد سبق نشره، ويقدم الباحث تعهداً بذلك.	
• ألّا يكون البحث مقدماً للنشر في مجلة أخرى.	
• لا يجوز نشر البحث في مكان آخر بعد إقرار نشره في مجلة كلية الإعلام 	

جامعة السويس إلّا بعد الحصول على إذن كتابي بذلك من رئيس التحرير.
• موافقة المؤلف على نقل حقوق النشر كافة إلى المجلة، وإذا رغبت المجلة 	

في إعادة نشر البحث فإن عليها أن تحصل على موافقة مكتوبة من صاحبه.
• أصول البحث التي تصل إلى المجلة لا تردّ سواء أنشرت أم لم تنشر.	
• يمنح الباحث نسخة واحدة من العدد المنشور فيه بحثه مع خمس مستلات 	

منه.

   متطلبات النص المقدم للنشر:

• يجب ألّا يزيد عدد صفحات البحث عن )30 صفحة( بما فيها الأشكال 	
والصور والجداول والمراجع (بمقاس A4 / أو حوالي 9000 كلمة(.

• يذكر اسم المؤلف وعنوانه الحالي بعد عنوان البحث مباشرة مع ذكر عنوانه، 	
ومرتبته العلمية، وبريده الإلكتروني.

• تقدم البحوث مكتوبة بخط Arabic Simplified حجم )14( للنصوص 	
في المتن، وبالخط نفسه بحجم )12(  للهوامش في نهاية البحث، وتكون 

الهوامش )2.5 سم( من كل طرف.

ُ



• تدرج الرسوم البيانية والأشكال التوضيحية في متن البحث، وتكون الرسوم 	
والأشكال باللونين الأبيض والأسود وترقم ترقيما متسلسلًا، وتكتب 

أسماؤها والملاحظات التوضيحية في أسفلها.
• تدرج الجداول في متن البحث وترقم ترقيما متسلسلًا وتكتب أسماؤها في 	

أعلاها، أما الملاحظات التوضيحية فتكتب أسفل الجدول.
• تذكر الهوامش آخر البحث، وتذكر بعدها مباشرة قائمة المصادر والمراجع 	

مرتبة ترتيباً هجائياً.
• يجب أن يحتوى البحث على ملخص وافٍ بحدود )150-200( كلمة باللغة 	

المكتوب فيها البحث، وملخص وافٍ أيضا بحدود )150-200( كلمة باللغة 
الإنجليزية، ويكتب الملخصان في صفحتين مستقلتين.

• يذكر مرة واحدة في البحث المصطلح العلمى باللغة العربية وبجانبه 	
المصطلح باللغة الإنجليزية أو الفرنسية عند وروده أول مرة، ويكتفى بعد 

ذلك بكتابته باللغة العربية.
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مقدمة العدد

"أما قبل"

   إن صدور مجلة علمية متخصصة هو ميلاد أمل جديد، وخصوصًا إذا كانت هذه المجلة بعنون "مجلة 
العصر  الرقمي"؛ لأنها تأخذنا مباشرة إلى ساحات علوم المستقبل، وهي علوم وبحوث  بحوث الإعلام 
الرقمي الذي تعيشه الإنسانية الآن، ويأتي العدد الثالث من هذه المجلة الوليدة أيضا كخطوة من خطوات 
استكمال البناء العلمي لكلية الإعلام وتكنولوجيا الاتصال بجامعة السويس، وذلك بعد اعتماد وبدء 
فضلا  بالكلية،  العليا  بالدراسات  الخاصة  البرامج  أحد  وهو  الرقمي«،  »الإعلام  الماجستير:  برنامج 
البرامج في مرحلتي الماجستير  باقي  أيضا، والعمل مستمر في  التي تم اعتمادها  المهنية،  الدبلومات  عن 

والدكتوراه للانتهاء منها قريبا إن شاء الله.
  ويطالع القارئ في هذا العدد مقالين علميين، المقال الأول تحت عنوان: »الحرب الرقمية«، للأستاذ 
الدكتور أمين سعيد، عميد الكلية. والمقال الثاني للأستاذ الدكتور حسن علي، العميد الأسبق للكلية، 

وهو بعنوان: »إشكاليات بحوث الإعلام الرقمي«.
  كما يضم هذا العدد بين دفّتيه عشر دراسات تتناول موضوعات بحثية على قدر كبير من الأهمية، 
فقد جاءت الدراسة الأولى تحت عنوان: »حول الاتجاهات الحديثة في دراسات وممارسات الإعلام: 
الابتكار وريادة الأعمال الإعلامية«، قراءة وترجمة وتحرير الأستاذ الدكتور عبدالله بن محمد الرفاعي، 
الأستاذ بقسم الصحافة والإعلام الجديد، كلية الإعلام والاتصال، جامعة الإمام محمد بن سعود بالرياض.

  أما الدراسة الثانية فقد أعدها كلّ من الأستاذ الدكتور مناور بيان الراجحي، الأستاذ بقسم الصحافة، 
كلية الآداب، جامعة الكويت، والدكتور سليمان محمد آرتي، الأستاذ المساعد بقسم النقد والأدب 
المسرحي وعضو مجلس إدارة المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب بالكويت، وهي تحت عنوان: »أثر 

وسائل التواصل الاجتماعي في تعزيز الهوية الوطنية لدى الشباب الكويتي: دراسة ميدانية«. 
  وجاءت الدراسة الثالثة تحت عنوان: »أخلاقيات العلاقات العامة وممارستها: بحث تأصيلي تنظيري«، 
وهي من إعداد الأستاذ الدكتور عبدالرزاق محمد الدليمي، الأستاذ بقسم الإعلام بكلية الخوارزمي 
الجامعية التقنية الأردنية، والأستاذ وليد كاطع، بكلية الإدارة والاقتصاد، الجامعة المستنصرية، العراق.

  أما الدراسة الرابعة فقد جاءت تحت عنوان: »توظيف الأسطورة في وسائل الإعلام: بحث استقرائي 
تحليلي في إطار القرن 21"، وهي أيضا من إعداد الأستاذ الدكتور عبدالرزاق محمد الدليمي، الأستاذ 

بقسم الإعلام بكلية الخوارزمي الجامعية التقنية الأردنية.
وقد جاءت الدراسة الخامسة تحت عنوان: »الحرب الرقمية والأمن السيبراني: خطر التهديدات يقابله 



تعزيز الدفاعات"، وأعدها الأستاذ الدكتور حبيب البدوي، الأستاذ بقسم اللغة اليابانية جامعة لبنان.
  أما الدراسة السادسة فقد كانت من إعداد كلّ من الدكتورة سهير سيف الدين والدكتورة إيمان إبراهيم،  

وهي تحت عنوان: »الصحافة العلمية في ضوء التأهيل الإعلامي الأكاديمي بالجامعات المصرية«. 
  في حين جاءت الدراسة السابعة تحت عنوان: »المداخل النظرية لدراسة الأداء المهني للقائم بالاتصال 

في الدراسات الإعلامية«، للدكتور مدحت رشدي، الكاتب الصحفي بمؤسسة أخبار اليوم.
جاءت  فيصل،  الملك  بجامعة  المشارك  الإعلام  أستاذة  أسامة،  سالي  الدكتورة  إشراف  وتحت    
التواصل  مواقع  عنوان: »دور  الثامنة تحت  الدراسة  فكانت  والعاشرة،  والتاسعة  الثامنة  الدراسات 
الاجتماعي في تنمية وعي المرأة السعودية بالأمن الغذائي«، للأستاذة آلاء عبدالمحسن الشعيبي، الباحثة 
بجامعة الملك فيصل. والدراسة التاسعة كانت للأستاذة منيره عبد الرحمن الماجد، الباحثة بجامعة الملك 
فيصل، وهي تحت عنوان: »دور منصات التواصل الاجتماعي للأندية الرياضية في الحد من التعصب 
الرياضي«. أما الدراسة العاشرة فقد كانت من إعداد الأستاذة نوره فهيد عيد الدوسري، الباحثة 

بجامعة الملك فيصل،  وهي تحت عنوان: »تحليل مشاعر مستخدمي منصة )X( للمرأة السعودية«.
    والله من وراء القصد،،،

                                                                مدير التحرير
دالرحمن      د ع�ب .م.د. الس�ي
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Summary 

This research focuses on a comparison between the opinions influencing the media 

and the myth that these opinions characterize in it. In the seventh chapter of his book 

“The Republic,” Plato narrates the myth of the cave through his teacher “Socrates,” 

which Plato described in his work as an essential part of his philosophical book (The 

Republic), which states that the form of social and cultural communication systems, 

whatever they may be, gives a false image. A model is supposed to be equivalent to 

reality. This 'imaginary' quality must be qualified by the transformative power and 

potential of communication as a model and tool for cultural change. This is what 

some scholars tried to discuss, such as Marshall McLuhan, who concluded that the 

medium is the message, as well as in the analysis of the Frankfurt School, and in 

Karl Marx’s theory (commodity fetishism). Other studies also revealed aspects of 

these analyzes of the cultural and symbolic elements in the spread of means of 

communication, including the conflict between Ignorance and knowledge, between 

illusion and reality. This research attempts to clarify the extent to which the public 

who uses means of communication in the twenty-first century enjoys the dominant 

message of these dangerous means, especially if we take into account the special 

type of criticism of the relationship between the communication message industry 

(advertising media) and the means of communication that transmit it, which still 

exists in decades. All three of the 21st century.
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