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      أهداف المجلة:

الإسهام في تطوير المعرفة ونشرها، وذلك بنشر البحوث العلمية الأصيلة، 	 
والمراجعات العلمية في مجالات البحوث والدراسات في مجالات تخصص 

الإعلام الرقمى المختلفة.
نشر البحوث العلمية المبتكرة، التي يعدّها أعضاء هيئة التدريس والهيئة 	 

المعاونة بالجامعات المصرية والعربية، والباحثون في المجالات العلمية 
لتخصص الاعلام الرقمى.

توفير فرصة التقويم العلمى للبحوث من خلال إخضاع البحوث للرأي 	 
العلمي الذى يأخذ على عاتقة تقويم الجوانب العلمية والمنهجية في البحث 

العلمي.
معالجة القضايا المعاصرة في إطار البحث العلمى، وتوظيفها في خدمة 	 

المجتمع، وخدمة القضايا الجوهرية التي تأسست من أجلها المجلة، وعلى 
رأسها التحول الرقمى.

رصد ومتابعة اتجاهات البحث العلمى، من خلال الوقوف على النتائج العلمية 	 
للبحوث التي تصدرها المؤسسات الأكاديمية ومراكز البحوث المتخصصة.

اهتمامات المجلة:	 
تعنى المجلة بنشر:	 
البحوث العلمية الرصينة في مجالات تخصص الإعلام الرقمى.	 
البحوث والدراسات النقدية التي تتصل بالإصدارات في مجالات التخصص 	 

التي تعنى بها المجلة.
البحوث والدراسات العلمية المعنية بمعالجة المشكلات المعاصرة والقضايا 	 

المستجدة في المجتمع، وخصوصًا التحول الرقمي.
البحوث والتقارير والترجمات العلمية، وعرض الكتب الجديدة في مجال 	 

الإعلام الرقمي ومراجعتها.   
التقارير عن المؤتمرات والندوات العلمية في تخصص الإعلام الرقمي في 	 

مصر والعالم العربي والعالم.



   قواعد النشر:

أن تكون البحوث متخصصة في مسألة من المسائل التي تهتم بها المجلة.	 
أن تكون البحوث متّسمة بالعمق والأصالة، بحيث يضيف كل بحث جديداً 	 

إلى المعرفة.
أن تكون البحوث موثقة من الناحية العلمية بالمراجع والمصادر والوثائق.	 
تنشر البحوث في المجلة باللغات العربية والإنجليزية والفرنسية.	 
أن يقر صاحب البحث بأن بحثه عمل أصيل له وليس مشتقاً من رسالتي 	 

الماجستير والدكتوراه العائدتين له.
ألّا يكون البحث قد سبق نشره، ويقدم الباحث تعهداً بذلك.	 
ألّا يكون البحث مقدماً للنشر في مجلة أخرى.	 
لا يجوز نشر البحث في مكان آخر بعد إقرار نشره في مجلة كلية الإعلام 	 

جامعة السويس إلّا بعد الحصول على إذن كتابي بذلك من رئيس التحرير.
موافقة المؤلف على نقل حقوق النشر كافة إلى المجلة، وإذا رغبت المجلة 	 

في إعادة نشر البحث فإن عليها أن تحصل على موافقة مكتوبة من صاحبه.
أصول البحث التي تصل إلى المجلة لا تردّ سواء أنشرت أم لم تنشر.	 
يمنح الباحث نسخة واحدة من العدد المنشور فيه بحثه مع خمس مستلات 	 

منه.

   متطلبات النص المقدم للنشر:

يجب ألّا يزيد عدد صفحات البحث عن )30 صفحة( بما فيها الأشكال 	 
والصور والجداول والمراجع (بمقاس A4 / أو حوالي 9000 كلمة(.

يذكر اسم المؤلف وعنوانه الحالي بعد عنوان البحث مباشرة مع ذكر عنوانه، 	 
ومرتبته العلمية، وبريده الإلكتروني.

تقدم البحوث مكتوبة بخط Arabic Simplified حجم )14( للنصوص 	 
في المتن، وبالخط نفسه بحجم )12(  للهوامش في نهاية البحث، وتكون 

الهوامش )2.5 سم( من كل طرف.

ُ



تدرج الرسوم البيانية والأشكال التوضيحية في متن البحث، وتكون الرسوم 	 
والأشكال باللونين الأبيض والأسود وترقم ترقيما متسلسلًا، وتكتب 

أسماؤها والملاحظات التوضيحية في أسفلها.
تدرج الجداول في متن البحث وترقم ترقيما متسلسلًا وتكتب أسماؤها في 	 

أعلاها، أما الملاحظات التوضيحية فتكتب أسفل الجدول.
تذكر الهوامش آخر البحث، وتذكر بعدها مباشرة قائمة المصادر والمراجع 	 

مرتبة ترتيباً هجائياً.
يجب أن يحتوى البحث على ملخص وافٍ بحدود )150-200( كلمة باللغة 	 

المكتوب فيها البحث، وملخص وافٍ أيضا بحدود )150-200( كلمة باللغة 
الإنجليزية، ويكتب الملخصان في صفحتين مستقلتين.

يذكر مرة واحدة في البحث المصطلح العلمى باللغة العربية وبجانبه 	 
المصطلح باللغة الإنجليزية أو الفرنسية عند وروده أول مرة، ويكتفى بعد 

ذلك بكتابته باللغة العربية.
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مقدمة العدد

"أما قبل"

   إن صدور مجلة علمية متخصصة هو ميلاد أمل جديد، وخصوصًا إذا كانت هذه المجلة بعنون "مجلة 
العصر  الرقمي"؛ لأنها تأخذنا مباشرة إلى ساحات علوم المستقبل، وهي علوم وبحوث  بحوث الإعلام 
الرقمي الذي تعيشه الإنسانية الآن، ويأتي العدد الثالث من هذه المجلة الوليدة أيضا كخطوة من خطوات 
استكمال البناء العلمي لكلية الإعلام وتكنولوجيا الاتصال بجامعة السويس، وذلك بعد اعتماد وبدء 
فضلا  بالكلية،  العليا  بالدراسات  الخاصة  البرامج  أحد  وهو  الرقمي«،  »الإعلام  الماجستير:  برنامج 
البرامج في مرحلتي الماجستير  باقي  أيضا، والعمل مستمر في  التي تم اعتمادها  المهنية،  الدبلومات  عن 

والدكتوراه للانتهاء منها قريبا إن شاء الله.
  ويطالع القارئ في هذا العدد مقالين علميين، المقال الأول تحت عنوان: »الحرب الرقمية«، للأستاذ 
الدكتور أمين سعيد، عميد الكلية. والمقال الثاني للأستاذ الدكتور حسن علي، العميد الأسبق للكلية، 

وهو بعنوان: »إشكاليات بحوث الإعلام الرقمي«.
  كما يضم هذا العدد بين دفّتيه عشر دراسات تتناول موضوعات بحثية على قدر كبير من الأهمية، 
فقد جاءت الدراسة الأولى تحت عنوان: »حول الاتجاهات الحديثة في دراسات وممارسات الإعلام: 
الابتكار وريادة الأعمال الإعلامية«، قراءة وترجمة وتحرير الأستاذ الدكتور عبدالله بن محمد الرفاعي، 
الأستاذ بقسم الصحافة والإعلام الجديد، كلية الإعلام والاتصال، جامعة الإمام محمد بن سعود بالرياض.

  أما الدراسة الثانية فقد أعدها كلّ من الأستاذ الدكتور مناور بيان الراجحي، الأستاذ بقسم الصحافة، 
كلية الآداب، جامعة الكويت، والدكتور سليمان محمد آرتي، الأستاذ المساعد بقسم النقد والأدب 
المسرحي وعضو مجلس إدارة المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب بالكويت، وهي تحت عنوان: »أثر 

وسائل التواصل الاجتماعي في تعزيز الهوية الوطنية لدى الشباب الكويتي: دراسة ميدانية«. 
  وجاءت الدراسة الثالثة تحت عنوان: »أخلاقيات العلاقات العامة وممارستها: بحث تأصيلي تنظيري«، 
وهي من إعداد الأستاذ الدكتور عبدالرزاق محمد الدليمي، الأستاذ بقسم الإعلام بكلية الخوارزمي 
الجامعية التقنية الأردنية، والأستاذ وليد كاطع، بكلية الإدارة والاقتصاد، الجامعة المستنصرية، العراق.

  أما الدراسة الرابعة فقد جاءت تحت عنوان: »توظيف الأسطورة في وسائل الإعلام: بحث استقرائي 
تحليلي في إطار القرن 21"، وهي أيضا من إعداد الأستاذ الدكتور عبدالرزاق محمد الدليمي، الأستاذ 

بقسم الإعلام بكلية الخوارزمي الجامعية التقنية الأردنية.
وقد جاءت الدراسة الخامسة تحت عنوان: »الحرب الرقمية والأمن السيبراني: خطر التهديدات يقابله 



تعزيز الدفاعات"، وأعدها الأستاذ الدكتور حبيب البدوي، الأستاذ بقسم اللغة اليابانية جامعة لبنان.
  أما الدراسة السادسة فقد كانت من إعداد كلّ من الدكتورة سهير سيف الدين والدكتورة إيمان إبراهيم،  

وهي تحت عنوان: »الصحافة العلمية في ضوء التأهيل الإعلامي الأكاديمي بالجامعات المصرية«. 
  في حين جاءت الدراسة السابعة تحت عنوان: »المداخل النظرية لدراسة الأداء المهني للقائم بالاتصال 

في الدراسات الإعلامية«، للدكتور مدحت رشدي، الكاتب الصحفي بمؤسسة أخبار اليوم.
جاءت  فيصل،  الملك  بجامعة  المشارك  الإعلام  أستاذة  أسامة،  سالي  الدكتورة  إشراف  وتحت    
التواصل  مواقع  عنوان: »دور  الثامنة تحت  الدراسة  فكانت  والعاشرة،  والتاسعة  الثامنة  الدراسات 
الاجتماعي في تنمية وعي المرأة السعودية بالأمن الغذائي«، للأستاذة آلاء عبدالمحسن الشعيبي، الباحثة 
بجامعة الملك فيصل. والدراسة التاسعة كانت للأستاذة منيره عبد الرحمن الماجد، الباحثة بجامعة الملك 
فيصل، وهي تحت عنوان: »دور منصات التواصل الاجتماعي للأندية الرياضية في الحد من التعصب 
الرياضي«. أما الدراسة العاشرة فقد كانت من إعداد الأستاذة نوره فهيد عيد الدوسري، الباحثة 

بجامعة الملك فيصل،  وهي تحت عنوان: »تحليل مشاعر مستخدمي منصة )X( للمرأة السعودية«.
    والله من وراء القصد،،،

                                                                مدير التحرير
دالرحمن      د ع�ب .م.د. الس�ي

أ
   ا
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SPSS

 

   

     

 21.7 44.1 34.2 1.87 0.74 

 9.3 35.3 55.4 1.54 0.66 

 24.5 33.4 42.1 1.82 0.8 

 55.1 35.6 9.3 2.46 0.66 

 65.4 27.6 7.1 2.58 0.62 

 41.8 47.8 10.4 2.31 0.65 

 38.7 50.5 10.8 2.28 0.65 

 38.5 39.9 21.6 2.17 0.76 

 35.8 41 23.3 2.13 0.76 

 

 

 

 

 

 

 

السياسية
6%

الاقتصادية
3% الرياضية

7%

الترفيهية
17%

الاجتماعية
20%

الوطنية
12%

الدينية
12%

الفنية
12%

الأمنية
11%

ي الموضوعات التي تتم متابعتها من خلال ما يعرض ف

وسائل التواصل الاجتماعي



T-Test

 

 

 
  

  

   

 
2 85.2 12.8 1.89 0.37 

 

 

 

 

 

 

%2أثق فيها جدا 

أثق فيها إلى حد ما
85%

لا أثق فيها 
13%

مدى الثقة في الأخبار التي تتواجد في وسائل التواصل الإجتماعي



A-nova

 
     

       

 25.4 16.9 32 12.9 12.8   

 21.4 23.7 25.7 12.4 16.8   

 38.2 27.4 18.6 8.7 7.1   

 29.4 16.6 21.6 13.4 18.9   

 42.5 24.4 20.9 7.2 5.1   

 50.1 27 12.4 5.5 5.1   

 36.4 20.1 21.3 11.3 10.9   

 36.8 17 30 8.5 7.7   

 41 29.3 18.5 7.3 3.9   

 

مهارة 
الجرأة

مهارة 
التحدث 
دون قيود

تطوير 
مةالثقة العا

تكوين 
صداقات

مهارة 
عرض 
وجهات 
النظر 
المختلفة

مهارة 
معرفة 
الجديد في
الساحة

زيارة 
الوازع 
الديني

مهارة 
تعزيز 
الوحدة 
الوطنية

اء تقبل الآر
المختلفة

3.293.21
3.81

3.24
3.924.12

3.63.67
3.96

ل المهارات التي قد يتم اكتسابها من خلال متابعة ما يعرض في وسائ

التواصل الاجتماعي



 

T-Test

 

 

  

 

 
  

  
  

     

24.1 43.7 24.2 6.3 1.7   

 36.5 40.5 18.0 3.9 1.2   

 48.9 24.1 18.6 4.7 3.7   

 44.2 39.5 13.6 2.0 0.7   

 52.6 29.8 14.1 2.4 1.1   

 39.3 37.5 18.9 3.7 0.5   

 
35.7 31.7 26.4 4.5 1.7   

 28.2 33.2 30.1 4.7 3.9   

42.9 37.5 15.2 3.2 1.2   

        



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

T-Test

anova

ة إبراز سير
رجلات 

الدولة

تكثيف 
التراث 
الكويتي 
الأصيل

ن الابتعاد ع
التجاذب 
الطائفي 
والفئوي

ة تنمي القدر
على تقبل
الرأي 
الأخر

م تنمية القي
الاجتماعية 

والدينية

الاندماج مع 
فئات 

المجتمع 
الأخرى

تلبية 
الاحتياجات
من مواضيع

تخص 
القضايا 
الوطنية

مناقشة 
القضايا 

الوطنية مع
الغير

تحفيز 
الآراء 

للمشاركة 
الإيجابية

3.82

4.074.1

4.25
4.3

4.11

3.95

3.77

4.18

وسائل التواصل الاجتماعي كونها عاملا أساسيا لتعزيز الوحدة الوطنية



 

 

 

 
 

    

 5.64 2.21 
1 

 5.07 2.11 
2 

 4.91 2.15 
3 

 3.43 2.03 
8 

 2.69 2.05 
7 

 4.15 2.07 
6 

 4.42 2.37 
4 

 4.32 2.46 
5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

الحصول على معلومات
عامة

16%

ةمعرفة الاخبار المحلي
15%

ةمتابعة الاحداث العالمي
14%

ةالنقاش في أمور الدراس
10%

التعرف على أشخاص 
جدد

8%

النقاش وتبادل الأراء
12%

التواصل الاجتماعي مع
الأصدقاء

13%

التسلية والترفيه
12%

دوافع استخدام وسائل التواصل الاجتماعي لدى الشباب



 

 

 
 

  
 

    

48.6 26.4 11.7 9.3 4.0   

 7.7 6.0 13.3 22.5 50.5   

 41.1 28.9 15.3 5.3 9.3   

 31.2 34.9 21.3 7.6 5.1   

48.9 24.4 15.4 6.3 5.1   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

الواتس أب
27%

الفيس بوك
4%

التوتير
23%

أنستغرام
18%

سناب شات
28%

الوسائل الأكثر تأثيرا من وسائل التواصل الاجتماعي



 

                       

 

   
  

   

29.4 50.7 19.8   

 23.6 52.9 23.6   

 61.4 26.0 12.6   

 59.1 23.8 17.0   

 42.7 42.1 15.2   

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

الساعات المتأخرة الفترة المسائيةفترة الظهيرةةالفترة الصباحي
في الليل

أوقات أخرى 
متفرقة

2.1
2

2.492.42
2.28

متابعة ما يعرض في وسائل التواصل الاجتماعيلالوقت المناسب 



 

    

 2.642.17 1 

 2.37 2.78 2 

2.22 1.74 3 

 2.22 1.66 3 

 1.52 1.29 5 

 1.81 1.27 4 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

يقلل من استهلاك الوقت
التواصل

يشغل عن 
المذاكرة

أخرىاتيشعل الخلافيؤدي للعزلة

2.64
2.372.222.22

1.52
1.81

أبرز عيوب وسائل التواصل الاجتماعي



 

 % 

 7.5 

 34.1 

24.1 

 

15.8 

 18.5 

 100.0 

أقل من ساعة
7%

من ساعة إلى أقل من 
ثلاث ساعات

34%

من ثلاث ساعات إلى 
أقل من ست ساعات

24%

من ست ساعات إلى 
أقل من تسع ساعات

16%

أكثر من تع ساعات
19%

واصل المدة الزمنية التي يقضيها أفراد العينة في متابعة وسائل الت

الاجتماعي يوميا



 

    

 4.38 4.85 2 

 4.46 3.86 1 

 4.06 4.41 3 

 3.06 4.27 10 

 3.69 4.08 6 

 3.11 4.15 9 

 3.76 4.30 5 

 3.99 3.57 4 

 3.23 3.16 7 

 2.98 3.15 11 

 3.12 4.13 8 

 2.70 3.23 12 

 1.94 2.60 13 

4.384.46
4.06

3.06

3.69

3.11

3.76
3.99

3.23
2.983.12

2.7

1.94

أبرز خصائص وسائل التواصل الاجتماعي



 

   

     

 19.6 31.2 49.3 1.70 0.78 

 11.2 29 59.8 1.51 0.69 

 27.7 28.1 44.2 1.83 0.83 

 53 30.2 16.8 2.36 0.75 

 62.6 30.6 6.8 2.56 0.62 

 42.9 39.4 17.7 2.25 0.74 

 35.2 45.1 19.7 2.15 0.72 

 37.9 34.4 27.7 2.10 0.80 

 27.7 33.6 38.7 1.89 0.81 

1.7
1.51

1.83

2.36
2.56

2.252.152.1
1.89

الموضوعات التي يشارك فيها الشباب عبر وسائل التواصل الاجتماعي



 

   

     

 61.3 31.3 7.5 2.54 0.63 

 26.6 51 22.4 2.04 0.70 

 34 51.3 14.8 2.19 0.67 

 32.2 32.4 35.4 1.97 0.82 

 21.8 25.4 52.7 1.69 0.81 

المنزل منفردا
35%

المنزل مع العائلة
15%

المدرسة الجامعة 
العمل
19%

المقهى
18%

الديوانية
13%

المكان الأنسب لمتابعة وسائل التواصل الاجتماعي



 
 

  
 

   

     

 26 47 19.8 4.4 2.8 3.89 0.94 

 
29.7 41.5 20.1 8.1 0.5 3.92 0.93 

 23.6 43.1 23.2 8.9 1.2 3.79 0.94 

 27.3 41.4 23 7.2 1.1 3.87 0.93 

 28.5 37 22.5 6.8 5.2 3.77 1.09 

 
41.7 39.7 14.9 3.1 0.7 4.19 0.85 

 
38.3 33.6 20.4 6.1 1.6 4.01 0.99 

 21 23 32.9 16.8 6.3 3.36 1.17 

 48.6 33.3 12.5 4.3 1.3 4.24 0.92 

 

تهتم بعالم
الشباب

تناقش 
موضوعات 
لا توجد في
وسائل 
الإعلام

تعبر عن 
مشاكل 
وهموم 
الشباب

تمد الشباب
بأخبار 
متميزة 
منفردة

ار تتابع أخب
نجوم الفن 
..والرياضة

الا تتيح أشك
متنوعة من 

..نصوص

بير تتيح التع
عن المشاكل

والآراء

لا تخضع 
للقيود 
والرقابة

فيها 
المعلومة 
التي نبحث

.عنها

3.893.923.793.873.77
4.194.01

3.36

4.24

أسباب استخدام وسائل التواصل الاجتماعي



    

 3.18 2.68 1 

 2.93 2.30 2 

 2.81 2.43 3 

 2.59 1.90 4 

 2.44 1.76 5 

 2.37 2.57 6 

 1.68 1.70 7 

التواصل مع الأخرين
18%

بناء  علاقات جديدة
16%

قضاء وقت الفراغ
16%

التسلية  والترفيه
14%

معلومات حول 
ةالقضايا المختلف

14%

ةمتابعة الأحداث الجاري
13%

المشاركة 
فةبالأراء المختل

9%

أوجه الاستفادة من وسائل التواصل الاجتماعي



SPSS 
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